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ZORUNLU DERSLER
ATA 151 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi I (2,0,2) 2 AKTS

Milli Miicadelenin mahiyeti ve hedeflerinin neler oldugu; Tirkiye Cumhuriyeti’nin nasil ve hangi sartlar
altinda kuruldugu; devletin uluslar arasi sistemde nasil tanindigi ve kabul edildigi; her bakimdan bagimsiz
bir devlet ve modern bir toplum yaratma hedef ve gayelerinin nasil hayata gegirildigi; bunlarin temelini
olusturan Atatirkcli Diisiince Sisteminin ne oldugunu ve nasil olustugunun ortaya konmasidir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=183618&lang=tr&curProgID=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=183618&lang=en&curProglD=1503

ENG 151 ingilizce I (3,0,3) 3 AKTS

Baslangic (A1) diizeyindeki 6grenci ingilizce’de kullanilan temel kavramlari ve giinlik konusma dilinde
kullanilan kaliplari kullanabilecek diizeye gelir. Somut ihtiyaclarini karsilayabilir (selamlasma, kendini
tanitma, kisisel sorular sorup cevaplayabilme, hoslandig seylerden bahsetme).

Temel (A2) dizeyindeki 6grencinin temel gramer kurallarini, okuma, konusma ve dinleme becerisini
gelistirmeye yoneliktir. Bu seviyede 6grenci interaktif grup ¢alismalarinda temel diizeyde etkindir.

Alt-Orta (B1) dizeyindeki ogrenci kullanilacak kaynaklar ve materyaller ile glnlik yasantida
kullanilabilecek kaliplari aktif bir sekilde kullanabilir, diyalog kurma becerisini gelistirir. Glincel konularda
gramer bilgilerini kullanarak uzun paragraflar yazabilir. Dinleme becerileri daha uzun ve karmasik
konusmalari anlayabilecek diizeye getirilir.

Orta (B2) diizeyindeki 6grenci ileri seviyedeki gramer konularini 6grenir ve bu kazanimlarini okuma,
dinleme, yazma ve konusma gibi dil becerilerine rahatlikla aktarabilir. Bilimsel, elestirel ve yaratici
metinleri anlayabilir, sorulan sorulara cevap verebilir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=183619&lang=tr&curProglD=1503

ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=183619&lang=en&curProglD=1503

TRD 151 Tiirk Dili I (2,0,2) 2 AKTS

Dil, dil- kdltar iligkisi, yazim ve noktalama kurallari; dilin kaynag ve dogusu, dillerin siniflandiriimasi;
yerylziindeki diller ve Tlrkgenin dinya dilleri arasindaki yeri, yapi bakimindan diinya dilleri; genel dil
kiltard, dil farklilasmalari, lehge, sive, agiz, argo; Tirk yazi dilinin tarihi devreleri, sahsiyetler ve eserleri;
Tirk alfabeleri; ses bilgisi, Tiirkce sesler ve siniflandiriimasi; ses olaylari, ses tiiremesi, Unli ve (nsiiz
dismesi, Unli daralmasi; Tirkcenin ses 6zellikleri, vurgu, yapi bakimindan kelimeler; Tirkgenin hece
yapisi, kokler, isim ve fiil kokleri; Turkcenin ekleri, yapim ve cekim ekleri; anlam ve gorev bakimindan
kelimeler, kelime gruplari; ciimle ve cimlenin 6geleri ve genel degerlendirme.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=183620&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=183620&lang=en&curProglD=1503

MHIT 107 iletisime Giris (2,0,2) 4 AKTS

Bu dersin amaci, iletisim kavramini ve iletisimi bir stire¢ olarak agiklamak ayrica bu stireci olusturan ogeleri
dgrencilere kavratmaktir. iletisimin temel kavramlarinin ele alinacagi derste, ayrica iletisim dizeyleri,
iletisim turleri, iletisim ve algilama, iletisim modelleri, kendini tanima, savunucu iletisim, isitme ve
dinleme, sirtisme ve catismalar, iletisim teknolojileri, kitle iletisim araclari, uluslararasi, toplumsal
iletisim, etik, kisiler arasi ve grup iletisimi konulari incelenecektir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155353&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155353&lang=en&curProglD=1503
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MHIT101 Genel Ekonomi (2,0,2) 3 AKTS

Genel Ekonomi dersinin amaci 6grencilere temel ekonomik kavramlara dayali bilgi vermektir. Derslerde;
makro ve mikro ekonomi konulari arasindaki farklar, ekonomik sistemler, fiyat teorisi, arz ve arz
esnekligini belirleyen faktorler, talep ve talep esnekligini belirleyen faktérler, tiiketici ve Uretici teorileri,
piyasa cesitleri, tam rekabet piyasasinda denge, firma dengesi analizleri, faktor fiyatlar, milli gelir,
ekonomik biiyiime ve gelisme, GSMH, GSYiH, enflasyon, issizlik cesitleri ve nedenleri, dis ticaret politikasi
gibi konular 6gretilir. Ayrica llke ve diinya ekonomisi ile ilgili analizler yapilarak 6grencilerin ekonomik
olaylari ve sorunlari analiz etmeleri ve ileride calisacaklari kamuya veya 6zel sektore ait sirketlerde
zamaninda ve dogru kararlar alabilmeleri igin gerekli bilgi ve beceri kazandirilir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155351&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155351&lang=en&curProglD=1503

MHIT 103 Reklamciliga Giris (3,0,3) 5 AKTS

Bu dersin amaci genel anlamda reklam kuramlarini tanitmak, reklam mekanizmalari ile isleyisleri hakkinda
ogrencilerin temel dizeyde bilgi sahibi olmalarini saglamaktir. Reklamin tanimi, amaci, tarihsel gelisimi,
turleri, Reklam Kurulu, Basin ilan Kurumu, Reklamcilik Vakfi vb. faaliyet gésteren dernek ve meslek
orgltleri, reklam stratejileri, ortamlari, iletisim modelleri, hedef kitle, reklam ve pazar arastirmalari,
pazarlama iletisim tirleri, dijital reklamcilik konulari islenmektedir. Ders kapsaminda Tiirkiye'de reklam
sektorinin gelisimi de irdelenmektedir. Bir reklam ajansinin i¢ yapisi, calisanlarin gérev paylasimi gibi
konularin yani sira gesitli reklam kampanyalari 6rnekleri Gizerinde de durulmaktadir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155354&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155354&lang=en&curProglD=1503

MHIT 105 HalkKla iliskilere Giris (3,0,3) 5 AKTS

Halkla iliskiler nedir, halkla iliskilerin tarihsel gelisimi ve buglini, halkla iliskiler meslegi kapsami; kurumsal
itibar, kurum kimligi, kurum ici halkla iliskiler, halkla iliskiler ve reklam farkhligi, prestij halkla iliskiler ve
sosyal sorumluluk projeleri, 6zel ve kamu kurumlarinda halkla iliskiler, halkla iliskiler modelleri, dijital
halkla iliskiler, halkla iliskilerde planlama ve programlama, stratejik yonetim: strateji ve taktiklerin
belirlenmesi, programin yazilmasi: program plani, hedef kitlenin belirlenmesi, biitgceleme ve programin 6n
testinin yapilmasi, mesaj ve medya stratejileri, halkla iliskiler ve iliskisi olan alanlar, etik, kriz yonetimi ve
kriz iletisimi iliskisi.

Bu dersin amaci temel halkla iliskiler kavramlari dogrultusunda, 6grencilere bir halkla iliskiler kampanyasi
hazirlayabilmek igin gerekli olan temel bilgi ve becerileri kazandirmaktir. Bu ders, temel halkla iligkiler
kavramlari olan pazar iletisimi, ic iletisim, medya iliskileri, basin iligkileri, sosyal sorumluluk kavramlarini
iletisim temeline dayanarak ele alirken, bu kavramlarin is diinyasinda kullanimina yoénelik uygulama
calismalarini da icermektedir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155352&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155352&lang=en&curProglD=1503
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SECMELI DERSLER
SHIT101 Davranis Bilimlerine Giris (2,0,2) 3 AKTS

Bu dersin amaci, sosyal bilimlerin temeli olan sosyoloji ve psikolojinin temel kavramlarini birbirleriyle
ilgisini agiklamaktir. Ogrencilerin dersin sonunda sosyolojinin temeli olan toplumu anlamasi ve toplumsal
kurumlari inceleyerek, kiltir, aile, dil, din, hukuk ve siyaset kavramlarinin ortaya cikisindaki neden ve
sonug iligkilerini anlamasi amaglanir. Davranis bilimleri, tarihsel gelisimi, toplumsal disiincenin olusumu,
sosyolojinin tanimi ve kuramsal yaklasimlar, toplum ve olusturan pargalar, kiltlr ve olusturan pargalar,
toplumsallasmanin tanimi ve kuramlari, aile ve toplumsal tabakalasma, degisme ve modernlesme,
psikolojiye giris, davranis gelisimini aciklamaya yonelik kuramlar, gtidiler, duygular, duyum ve algi, kisilik
psikolojisine giris, davranis tzerine sosyal etkiler.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185685&lang=tr&curProgID=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185685&lang=en&curProglD=1503

SHIT113 ikna Kuramlan ve Retorik (2,0,2) 3 AKTS

ikna kavrami igin nem teskil eden tutumlarin incelenmesi, ikna kavraminin detaylari ile incelenmesi, ikna
edici iletisimin 6gelerinin ele alinmasi, ikna ve korku arasindaki iliskinin incelenmesi ve propaganda
kavraminin detaylandirilmasi, Aristotales ve retorik, ikna kuramlarina giris, kuram kavraminin
tanimlanmasi, Skinnerci davraniscilik ve sosyal 6grenme kurami, kitle psikolojisi (Gustave LeBon), temel
kisilik kuramlari ve kuramcilari (Freud, Alfred Adler, Carl Gustave Jung, Eric Berne, Karen Horney), ihtiyag
kuramlari ve kuramcilari (Maslow, Alderfer, Heizberg, Murray, McClelland ve Atkinson), tek vurus tutum
degisimi kurami, tutarhlik ve denge ve uyum kuramlari (Piaget, Heider, Festinger), bilissel tepki kurami,
bilissel celiski kurami, zihinsel kuramlar, deger ve beklenti kuramlari (Wroom, Porter ve Lawler, Locke,
Adams), 6yka ve tiir kuramlari, retorik kuraminin detaylandiriimasi, retorik kuramin érnekler Gzerinden
incelenmesi.

Bu ders ile dgrencilere ikna ve retorik kavraminin tanimi, tarihsel gelisimi, Aristo ikna modeli, ikna
suregleri, iknanin sonuglari, ikna teorileri, halkla iliskilerde ikna, reklamda ikna, siyasal iletisimde ikna,
hedef kitleyi etkileme siiregleri ayrintili olarak ders gergevesinde irdelenecektir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155356&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155356&lang=en&curProglD=1503

SHIT115 Web Okuryazarhgi (2,0,2) 3 AKTS

Dersin amaci, Okuryazarlik kavraminin tarihsel gelisimini ve yeni okuryazarliklari agiklayabilmek, web
lzerinde yazma ve katilim becerilerini arttirma, Sosyal medya okuryazarligi olasi tehditlere karsi glivenlik
tedbiri alma becerisi kazandirmaktir. Okuryazarlik kavrami, tarihsel gelisimi, web okuryazarligi, web
teknolojilerinin gelisim evreleri, domain, hosting, VPN, web okuryazarliginin yazma ve katilim bilesenleri
HTML, XML, CSS, JavaScript, Bootstrap teknolojileri, web tasarim ve kodlama araglari, web icin olusturma,
arama motorlari, e-posta kullanimi, bulut bilisim sistemleri ve kullanimi, sosyal medya okuryazarhgi, web
Gzerinde mahremiyet, gizlilik ve givenlik, sosyal mihendislik saldirilari, web etigi, telif haklari ve
lisanslama konulari anlatilmaktadir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155618&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155618&lang=en&curProglD=1503
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SHIT117 Bilisim Giivenligi (2,0,2) 3 AKTS

Ogrenciler Bilgi Givenligi kavramini anlayabilecek, bilisim sistemlerine yapilan saldiri ve tiirleri hakkinda
bilgi sahibi olabilecekler, kétiicil yazilimlar ve gesitleri konusunda bilgi sahibi olabilecekler, kéticil ve
casus yazilimlara karsi alinabilecek kisisel tedbirleri alabileceklerdir. Bilisim glvenligi temel kavramlar, bilgi
glvenilirligi yontemi ve standartlari, veri glivenligi tehdit eden unsurlar, virlsler, solucanlar, truva ati,
fidye yazilimlari, reklam yazilimlari, klavye dinleme, arka kapilar, oltalama, dagitik hizmet reddi, ortadaki
adam, sosyal mihendislik saldirilari, bilgisayar glivenligi, ag-web glvenligi, yazihm glvenligi, siber
ortamlar ve siber glvenlik konulari islenmektedir.

Detaylar:

TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155619&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155619&lang=en&curProglD=1503
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ZORUNLU DERSLER
ATA 152 Atatiirk ilkeleri Ve inkilap Tarihi II (2,0,2) 2 AKTS

Turkiye Cumhuriyeti'nin hangi kosullarda nasil kuruldugu cercevesinde, devletin temelini olusturan
Atatiirk ilkeleri anlatiir. Ders kapsaminda islenecek konular sunlardir: inkildp kavrami, Tiirk
inkildbinin stratejisi, Tarkiye Cumhuriyeti'nin i¢ ve dis politikasi (1938-1950), Demokrat Parti donemi
(1950-1960), 1960 sonrasi Tirkiye'nin i¢ ve dis politikasi, 21. ylzyilda cagdas Tiirkiye.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167648&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167648&lang=en&curProglD=1503

ENG 152 Ingilizce 1I (3,0,3) 3 AKTS

Bu ders 3 kredi olup haftada 3 saat yapilmaktadir. Dersin amaci &grencilere ingilizce’nin temel kelime
bilgisi ve gerekli dilbilgisi yapisinin temelini saglamaktir. Bu donem Gngilizce ile tanisma ve dile alisma
stirecidir. Ogrencinin dénem sonunda kendini tanitmasi, yasadigi sehir, yiyecekler ve bos zaman
aktiviteleri gibi glinlik yasamda ihtiyaci olabilecek ciimleleri kurabilecek diizeyde olmasi amaclanir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167649&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167649&lang=en&curProglD=1503

TRD 152 Tiirk Dili II (2,0,2) 2 AKTS

Cumle cesitleri, fiil ciimlesi, isim cimlesi, kuralli, devrik ciimle; anlamina gore cimleler; Tirkcede
genel anlatim bozukluklari; yazili ve s6zIli anlatim tirleri, kompozisyon, kompozisyon yazarken dikkat
edilmesi gereken hususlar; yazili anlatim tdrleri: Konularina gore siir ve siir tirleri, masal; fabl, hikaye,
roman ve roman tirleri; tiyatro, gezi yazisi, ani; biyografi, otobiyografi, glinlik; fikra, deneme, elestiri;
mektup ve mektup cesitleri, roportaj, miildkat, sohbet; makale, rapor, tutanak; tartismaya dayal
anlatim tdrleri: Tartisma, panel, forum, acik oturum, miinazara; goriismeye dayali anlatim tdrleri:
Konferans, sempozyum (bilgi soleni), kongre, nutuk (sdylev) ve genel degerlendirme. Her dersin
sonunda, imla ve noktalama ile ilgili bilgi verilmektedir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167653&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167653&lang=en&curProgID=1503

MHIT104 Etkili iletisim ve Giizel Konusma (2,0,2) 4 AKTS

Bu ders kapsaminda o6grenciler, etkili sunum teknikleri, konusma teknikleri, sunumda teknolojinin
kullanilmasi ve beden dilini dogru kullanma gibi konuslarda detayh bilgi sahibi olacaktir. Bu ders ile
o0grenci sunum korku ve panigini yenmeyi 6grenerek, sunum tekniklerini kavramaktadir. Etkili iletisim
kavrami, fonetik ve diksiyon alistirmalari, duyu ve algilama, empati, konusma ve dinleme becerileri,
bireysel ve grup iletisimi, konusma dili ve yazi dili farki uygulamalari, beden dili uygulamalari, vurgu
ve tonlama, sikca yapilan hatalar ve ¢6ziim yontemleri.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167651&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167651&lang=en&curProglD=1503
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MHIT102 Kurumsal Sosyal Sorumluluk (3,0,3) 5 AKTS

Kurum ve sorumluluk kavramlarinin detaylandiriimasi, kurumsal sosyal sorumluluk kavraminin
tanimi, tarihi ve gelisimi, kurumsal sosyal sorumlulukla baglantih kavramlar, klasik ve modern
kurumsal sosyal sorumluluk yaklasimlari, Carroll’'un sosyal sorumluluk modeli ve diger kss modelleri,
kurumsal sosyal sorumlulugun kurumlara sagladigl avantajlarin 6rneklendirilmesi, kurumsal sosyal
sorumluluk sahibi is uygulamalari, strateji ve kurumsal sosyal sorumluluk (paydas teorisi ve kss
stratejisinin olusturulmasi), kurumsal sosyal sorumluluk ve pazarlama uygulamalari, sosyal
sorumluluk kampanya érneklerinin incelenmesi, proje sunumlari.

Sosyal sorumluluk basl basina kuruluslar agisindan dogru konumlandirilmasi gereken bir iletisim
stratejisidir. Aslinda kurumsal itibarin yonetilmesine iliskin uygulamada dikkate alinmasi gereken en
onemli etkenler: ¢alisan, kurumsal kimlik, vizyon, etik degerler ve elbette kurumsal sosyal sorumluluk
olarak on plana ¢ikmaktadir. Bu ders kapsaminda bu kavramlar Sivil Toplum Kuruluslari ile birlikte
uygulamali olarak incelenmektedir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167650&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167650&lang=en&curProglD=1503

MHIT106 Medya Okuryazarhgi (3,0,3) 5 AKTS

Bu ders, Ozellikle halkla iliskiler 6grencilerinin medya mesajlarini bilingli ve elestirel yaklasimla
tiketmelerini saglamak ve medya okur yazari olmalarina yardimci olmak igin tasarlanmis bir giris
dersidir. Derste radyo, film, televizyon, gazete ve dergilerle bu medyanin toplum Gzerindeki kiltirel,
siyasal, ekonomik ve egitsel etkileri irdelenecektir. Medya okuryazarliginin tanimi, medya
okuryazarligini gerektiren temel kosullar, 6rnek iletilerin ¢6ziimlenmesi, medya okuryazarliginda
temel yaklasimlar, medyanin toplumsal ilkeleri, propoganda teknikleri, duygular ve duygu cekiciligi,
reklamlarin ¢6zimlenmesi, haber tiiketim siirecini etkileyen faktorler ve 6neriler, tik tuzagi habercilik,
toplumsal cinsiyet, medyada kadinin temsili, medyada onyargl ve stereotipler, yeni medya
okuryazarligi ve yalan haber. Dersin amaci 6grencilerin medyanin isleyisini, 6rgiitlenisini, nasil anlam
yarattigini ve gercegi nasil kurguladigini anlamalarina ve medyanin yasamlarindaki roliinii elestirel bir
bakisla ele almalarina yardimci olmaktir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167652&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167652&lang=en&curProglD=1503
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SECMELI DERSLER
SHIT106 Haber Toplama ve Yazma Teknikleri (2,0,2) 3 AKTS

Bu dersin amaci, haber toplama ve yazma konusunda temel bilgileri aktarmak. Haberin yazim
asamalarini anlatmak. Haber kavrami, olgu ve dislince, olay ve haber, medyalar baglaminda
haberciligin degerlendirilmesi, kurumsal farkliliklar, ortamlar, ¢alisma kosullari, haber kaynaklari,
tirleri ve degeri, haberciligin kurallari, haber toplama teknikleri, haber yazma ve 5n-1 kurali, haber
bolimleri, haber yazma teknikleri (ters piramit ve diiz piramit, dortgen ve kare teknikleri), haberde
aktarma tirleri (dolayli ve dogrudan aktarim), yazim kurallari (cimle kurulusu, yiklemler, biyik harf,
kisaltmalar, sayilar), degerlendirme ve redaksiyon.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185692&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185692&lang=en&curProglD=1503

SHIT110 Sosyoloji (2,0,2) 3 AKTS

Sosyolojinin konusu ve metodu, sosyolojinin tarihgesi, sosyolojik temel kavramlar, sosyolojinin diger
sosyal bilimlerle iliskisi, sosyologun toplumdaki rolii, sosyolojik bakisin dnemi ve gelistiriimesi,
nesnellik sorunu, modern sosyolojinin kuruculari, temel sosyolojik kavram ve tartismalar, sosyolojinin
diger sosyal bilim disiplinleriyle iliskisi, Tlirkiye’de aile kurumu, Tirkiye’de demokratiklesme sorunu,
bu dersin temel icerigini olusturur. Derste ayrica sosyolojinin ortaya cikisi ve gelismesi, kurucu
sosyologlar. Kiiresellesme ve degisim sosyolojide kuramsal diisinme tabakalasma ve sinif yoksulluk,
toplumsal dislanma ve refah kiresel esitsizlik cinsellik ve toplumsal cinsiyet irk, etniklik ve gog
modern toplumda din 6rgiitler ve aglar galisma ve ekonomik yasam gibi genel sosyoloji konulari da
islenmektedir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185694&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185694&lang=en&curProglD=1503

SHIT108 Yeni Medyada Reklamcilik (2,0,2) 3 AKTS

Halkla iliskilerin tarihsel gelisimi ve halkla iliskilere ait kavramlarinin degerlendirilmesi, reklamciligin
tarihsel gelisimi, yeni medya kavrami ve 6zellikleri, sosyal medya kavrami ve araglarinin kullanim
alanlari (Twitter, Facebook, Youtube, Foursquare, Bloglar, Podcasting, Vikiler ve Flickr), dijital
ortamda halkla iliskiler uygulamalari, sosyal medya ydnetimi, sosyal medyada kriz yonetimi, dijital
itibar yonetimi, sosyal medya reklamciliginda etik, halkla iliskiler ve reklam kampanya 6rnekleri.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185693&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185693&lang=en&curProglD=1503

SHIT112 Kisilerarasi iletisim (2,0,2) 3 AKTS

Kisilerarasi iletisim nedir? Kisilerarasi iletisimin dnemi, Kisilerarasi iletisim silireci ve 6geleri, iletisim
yaklasimlari, varsayimlari, fonksiyonlari, iletisim teorileri, sozel iletisim ve tarzlar, dil ve dilin
ozellikleri, sozlli ve sOzsliz iletisim islevleri, boyutlari ve mesajlarin evrenselligi, kisilerarasi iletisimi
etkileyen faktorler, kuramlar ve bireyin kendisi, kiltiir, duygular ve normlar, mesajlar, karsilikh
konusma ve yontemi, is yerinde iletisim, iletisim engelleri ve dinleme.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185695&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185695&lang=en&curProglD=1503
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ZORUNLU DERSLER
MHIT 201 Pazarlama (3,0,3) 5 AKTS

Bu ders siiresince pazarlama kavraminin ve ilkelerinin tanitimi gerceklestirilecektir. iletisim disiplini,
dzellikle de Halkla iliskiler ve Reklamcilik gibi ticari iletisim icinde yer alan bir alan i¢in énemli bir ¢ati olan
pazarlamanin ilkeleri, modern yaklasimlar esliginde 6grencilere sunulacaktir. Ders kapsaminda Musteri
degeri yaratmak, musteri iliskileri kurmak igin ortaklik, hedef misteriler icin deger yaratmak, pazarlama
cevresini analiz etme, stratejik pazarlama ve pazarlama yonetimi, pazarlama bilgi sistemi, fiyatlama,
dagitim, butlnlesik pazarlama iletisimi stratejisi, tutundurma karmasi, veri tabanli pazarlama, global
pazar, kurumsal sosyal sorumluluk, tiiketici arastirmalari ve davranislari, tiiketicilerin satin alma davranisi
ve karari verme siireci, endistriyel ve tiiketici pazarlari ve hedef pazar segimi gibi konular ele alinacaktir

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155362&lang=tr&curProglD=1503

ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155362&lang=en&curProglD=1503

MHIT203 Reklam Kampanyalari (2,0,2) 4 AKTS

Reklam kavramina genel bir bakis, reklamciligin taraflarinin incelenmesi, reklam modellerinin irdelenmesi,
reklamda AIDA ve NAIDAS modelleri, reklam kampanyasi kavraminin detaylandiriimasi, brief kavrami ve
reklam kampanyasindaki yeri, reklam kampanyasinin temel asamalari, hedef kitle reklam kampanya
analizleri reklam kampanyasinda durum analizi, reklam amagclarinin ve mesaj stratejisinin belirlenmesi,
kampanya uygulamalari ve reklam etkinliginin 6lcimlenmesi, reklam kampanya 6rneklerinin incelenmesi,
proje sunumilari.

Derste reklamcilik alanlarinda teorik bilgiler dogrultusunda bir kampanya tasariminin ilkeleri, planlama ve
uygulama siregleri anlatilacaktir. Degisik alanlarda uygulanan reklam kampanyalarinda ornekler
degerlendirilerek tartisilacaktir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155363&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155363&lang=en&curProglD=1503

MHIT207 Marka Yonetimi (3,0,3) 5 AKTS

Ders temel olarak 6grencilerin marka kavramini ve marka yapilandirma konusunda gerekli olan stratejik
bilgileri edinmelerini amaclamaktadir. Marka kavramina iliskin tim 06gelerinin, marka yo6netimi
perspektifinde ele alindigi bu derste 6grenciler; Marka ve markayla iliskili temel kavramlari 6grenecek ve
markanin nasil yonetilecegi ve yaratilacagiyla ilgili bilgi birikimine sahip olacaklardir. marka nedir? neden
markaya ihtiya¢ duyulur? Grinleri farklilastirici deger olarak marka, marka imaji, kisiligi, marka ¢agrisimlari
ve farkindaligl, yonetimi ve yapilandirma, marka kimligi planlama, markaya yonelik iletisim stratejisi,
glnim{iz tliketici 6zellikleri ve marka, kuramsal iletisim, Tirkiye’de marka yonetimi.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155361&lang=tr&curProglD=1503

ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155361&lang=en&curProglD=1503
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MHIT 205 HalkKla iliskiler ve Reklam Yazarhgi (2,0,2) 3 AKTS

Halkla iliskiler yazarligi, rol ve sorumluluklar, halkla iliskiler yazarligi ve gazetecilik, halkla iliskiler yazarlig
ve ikna sireci, haber yazma teknikleri (5n1k, ters-diiz piramit, basin bilteni, basin makalesi, roportaj,
brosir), kurumsal haber Uretimi, geleneksel ve sosyal medya icin yazarlk, sosyal medya yazarligi, yaratici
surec ve reklam metni yazimi, kitle iletisim araglari ve sosyal medya icin reklam yazarhgi, rnek metinlerin
incelenmesi, rol ve sorumluluklar halkla iliskiler yazarligi.

Bu dersin amaci, reklam metin yazarliginin temel teknik ve prensiplerini 6grencilere sunmaktir. Bu ders bir
markanin reklaminin reklam ajansinda Uretilme sirecini, isleyis yapisi, reklam yazma asamalarini, farkli
iletisim araglarinda reklam metni yazma tekniklerini, yaratici sire¢ kuram ve stratejilerini, reklam yazarinin
sorumluluklari gibi konulari icermektedir. Ders kapsaminda, 6grenciler reklamcilik endistrisinde metin
yazarlarinin bitin islevlerini tanima ve ayrica pazarlama iletisimi durumlarinda yaratici problem ¢6zme
slrecini anlama sansina sahip olacaklardir. Ders siirecinde, 6grenciler ayrica reklam metin yazarligini
tanimak ve Uretmek i¢in gerekli teorik ve pratik géris agisini kazanacaklardir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155359&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155359&lang=en&curProglD=1503

MHIT209 Halkla iliskilerde Kampanya Calismalarn (2,0,2) 4 AKTS

Halkla iliskiler kampanyalari genel bilgilendirme, tarihsel gelisim sireci, Turkiye’de halkla iliskiler
kampanyalari, halkla iliskiler projeleri kapsam, icerik, gelisim silireci, projelendirme sireci, arastirma ve
analiz, swot, rekabet, risk analizi, planlama, hedeflerin belirlenmesi asamasi 6rnekler (stiinden
irdelenmesi, uygulama asamasi 6rnekler ustlinden irdelenmesi, 6lcme degerlendirme asamasi ornekler
Gstlinden incelenmesi, kampanya cesitleri, kampanya dénemleri, gilincel, 6dulli o6rnek projeler,
ogrencilerden kampanya hazirlamalari, secilen kampanya konulari degerlendirilip, yol haritalari analiz
edilecek, halkla iliskiler kampanyasi proje sunumlarinin yapilmasi.

Bu derste, 6grenciye halkla iliskiler kampanyasinin planlanma asamasindan bitceleme asamasina kadar
tiim evreleri uygulamali 6rneklerle anlatiimasi ve uygulamalarla kampanya planlama bilgi ve becerisini
kazandirmak amaglanmaktadir. Derste; durum analizi, hedef kitleyi belirleme, bitceleme gibi
kampanyalarin tim siregleriyle ilgili calismalar gerceklestirilecektir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155360&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155360&lang=en&curProglD=1503
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SECMELI DERSLER
SHIT205 Tiiketici Davranislar (2,0,2) 3 AKTS

Tiketici davranigina giris, tiiketim ve tiketici kavramlar, pazar bolimlemesi, pazarlama kavrami,
ogrenme, hafiza ve tiketici davranisi, glidiilenme ve ilgilenim, algi ve tiketici davranisi, tutum olusturma
ve tlketici davranisi, tiketici davranisi genel modeli, sosyal sinif, yasam bigimi ve tiiketici davranisi, kiltdr,
danisma gruplari ve aile, benlik kavrami, kitle iletisimi ve tiiketim, tliketim streci.

isletmelerin stratejilerini dogru yapilandirmak amagh tiiketici davranislarini dogru tanimlamak. Teorik ve
uygulamali 6rnek olay calismalari ile stratejik anlamda tiketici davranislarini anlamak ve dogru
degerlendirmektir. Pazarlama temel kavramlari ve stratejileri, Cagdas Pazarlama Anlayisinda Tuketim,
Tuketici Tipleri, Tlketici davranis Modeli, Tuketici psikolojik, sosyolojik, sosyo- psikolojik etkileri, Tketiciyi
etkileyen diger faktorler, Kiiltir ve Yasam Tarzi, Tlketici Satin alma Karar Sireci, Satin alma Sonrasi
Davranislar.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155364&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155364&lang=en&curProglD=1503

SHIT209 Halkla iliskiler ve Reklam Fotografcihigi (2,0,2) 3 AKTS

Dersin genel amaci, 6grencilerin temel fotograf bilgilerini sistematik olarak kazanmalarini saglamak ve
onlarin fotografin yapisal 6geleri ile tanistirmaktir. Ayrica fotografin bulunusundan itibaren gecirdigi evrim
ve baslangictan giniumize fotografgilarin fotograflarinin sunumu ile gorsel hafizayr giglendirmek,
ogrencilerin fotograf (iretme sirecine katki saglamaktir. Gorintli olusumu, camera obscura, degisen
gorme bicimleri, fotograf makineleri ve objektifler, diyafram-entantane ve ISO, pozlama, fotografta
yardimci ara¢ ve ekipmanlar, stiidyo, fotograf¢inin rolli, kadraj, 1sik, butlnlik ve uyum, karsitlik ve
kontrast, soyutlama.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155358&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155358&lang=en&curProglD=1503

SHIT201 Protokol Esaslar (2,0,2) 3 AKTS

Bu ders 6grenciye kurumu temsil etme ve diger calisanlara 6rnek olabilme adina resmi ortamlarda
protokol bilgisini kazandirmak, bu bilgileri uygun yer ve zamanda iletisim icinde bulundugu kisi ve
kurumlarla ¢ahsirken davranis olarak sergileme ve uygulama becerisini kazandiracaktir. Protokol kavrami
ve protokol tarihi, amaci ve tirleri, tanisma ve tanistirilma, kiyafet protokolli, selamlama, ziyaret ve
goriisme, toplanti ve yemek, karsilama ve ugurlama, hediyelesme.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185696&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185696&lang=en&curProglD=1503
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SHIT207 Dijital Halkla iliskiler (2,0,2) 3 AKTS

Bu derste, sosyal medya kavramlari vurgulanarak, kiresellesmeyle beraber halkla iliskiler
uygulamalarindaki yeni stratejiler degerlendirilir. Reklamciligin tarihsel gelisimi, yeni medya kavrami ve
ozellikleri, sosyal medya kavrami ve araglarinin kullanim alanlari (Twitter, Facebook, Youtube, Foursquare,
Bloglar, Podcasting, Vikiler ve Flickr), Dijital ortamda halkla iliskiler uygulamalari, sosyal medya yénetimi,
dijital itibar yonetimi, sosyal medyada halkla iliskiler ve reklam kampanya 6rnekleri.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185698&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185698&lang=en&curProglD=1503

SHIT213 Medya Sosyolojisi (2,0,2) 3 AKTS

Bu derste, iletisim calismalarinin temel yaklasimlarindan biri olarak kabul edilen kiltiirel ¢alismalarin
ortaya cikisi ve alana getirdigi bakis agisi ile birlikte medya iletilerinin kimlik, ideoloji, séylem, iktidar,
hegemonya kavramlari baglaminda nasil ¢6ziimlenebilecegi anlatilmaktadir. Marksizm ve kiltirel
¢alismalara etkisi, yuksek kilttr / dusik kultir tartismalari, Matthew Arnold ve F.R. Leavis, Adorno ve
Horkheimer: Kiiltlir endustrisi, kiltiirelciler: Richard Hoggart, E. P. Thompson, Raymond Williams, Stuart
Hall, Temsil ve Alimlama, Gramsci ve Althusser — hegemonya ve ideoloji, kiltiirel calismalar, toplumsal
cinsiyet ve kimlik, Tlrkiye’de arabesk tartismalari, goc¢ ve kiltir, populer kiltir ve reality showlar, kiltiral
calismalar ve Tirkiye.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185699&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185699&lang=en&curProglD=1503

SHIT215 itibar Yoénetimi (2,0,2) 3 AKTS

Bu dersi alan 6grencilere, kurumsal itibar, itibar yonetimi ve kriz yonetimi ile ilgili temel kavramlar
Ogretilerek, kriz gesitleri, kriz durumunda yapilmasi gerekenler, itibar ydonetiminin kriz durumlar ile iliskisi
anlatihir. Kurumsal itibar ile ilgili Kavramlar (Kurumsal Kiltir, Kurumsal Kimlik, Kurumsal Sosyal
Sorumluluk) kurumsal itibari etkileyen faktorler, kurumsal imaj, itibar yonetimin temel bilesenleri
(duygusal cazibe, Grlnler ve hizmetler, finansal performans, vizyon ve liderlik, calisma ortami), kurumsal
itibar yonetimi streci, 6lcimlenmesi, kriz kavrami ve Ozellikleri, krizde olasilik planlari, kriz iletisiminin
degerlendirilmesi, kriz yonetimi ve kriz iletisim plani.

Detaylar:

TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185700&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185700&lang=en&curProglD=1503

SHIT217 Saghk Kurumlarinda Halkla iliskiler (2,0,2) 3 AKTS

Bu derste saglik ¢alisani ve Ozellikle hassas olarak kabul edilebilecek bazi hasta gruplar arasindaki
iletisimin daha etkili ve dogru bir yolla sirdirilebilmesi icin gerekli olan iletisim tekniklerinin 6grenilmesi
amaclanmustir. iletisim, mail ve dilekce yazim kurallari, hasta ile iletisim, cocuk, yasl, engelli ve 6zel
durumlarda hasta ile iletisim, cinsel kimlik, yonelim farkhligi, madde bagimlilari ile iletisim, onkoloji
hastalarti ile iletisim.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185701&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185701&lang=en&curProglD=1503
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SHIT211 Girisimcilik-I (2,0,2) 3 AKTS

Girisimcilik dersinin temel amaci katihmcilarin girisimcilige ait temel bilgileri edinmesidir. Bu amaca
yonelik olarak girisimin ve girisimcinin bir ekonomiye, kiltlire ve topluma olan etkileri, tirleri,
fonksiyonlari ve belli bash 6zellikleri islenmektedir. Bununla birlikte is kurma sirecinin baslangi¢c asamalari
dersin kapsamini olusturmaktadir. is fikrinin dogusundan is plani ile sekillenmesine, inovasyon ve yenilik
calismalarindan tasfiye silreclerine kadar gerekli olan temel bilgilerin kazandirilmasi amaglanmaktadir. Bu
ders kapsaminda oOgrencilere; girisimcilik faaliyetinin nasil baslamasi gerektigi, nelere dikkat edilmesi
gerektigi, fiyatlamanin ve pazar stratejilerinin nasil belirlenecegi aktarilacaktir. Bununla birlikte girisimcilik
faaliyetleri cercevesinde uluslararasi bir pozisyon belirlenmesi durumunda karsimiza ¢ikmakta olan kurum
ve kuruluslar ile gerekli belgeler ile girisimcilere destek saglayan kuruluslara ait bilgiler aktarilacaktir.
Girisimcilikte vizyon, misyon, amag strateji, kisilik ve kiltiir, organizasyon, girisimci olmak icin gerekli olan
kalite, yetenek ve fon kaynaklari, Tirkiye'de girisimcilere ve KOBI’'lere saglanan destekler, girisimin
sonlanmasi, tasfiye, iflas ve birlesme.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155357&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=155357&lang=en&curProglD=1503
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ZORUNLU DERSLER
MHIT202 Staj (0,0,0) 6 AKTS

Zorunlu staj uygulamasi, 6grencilerin Universitede kazandiklari teorik ve pratik donanimlarini sektérel
alanda nasil kullanacaklarini kavramalari amaciyla mezun olmadan dnce reklamcilik ve halkla iligkiler
alanini kapsayan mesleki kurum ve kuruluslarda deneyim kazanmalarina yonelik bir sireci
kapsamaktadir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167654&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167654&lang=en&curProglD=1503

MHIT204 Siyasal iletisim ve Kampanyalar (3,0,3) 5 AKTS

Siyasi duslinceler tarihi, siyasal iletisim olgu ve sireci, siyasal iletisimin diger disiplin ve kavramlarla
iliskisi, kitle iletisim araclarinin siyasal davranisa etkileri, siyasal iletisim aktorleri, yontem ve tirleri,
siyasal partilerde siyasal iletisim, siyasal kampanyalarin hazirhk asamalari, 6rnek siyasal
kampanyalarin incelenmesi, Tlrkiye’de siyasal partiler ve secimler, kiiresel ve yerel Olcekte siyasal
kampanya 6rneklerinin incelenmesi.

Siyasal iletisim alanina iliskin temel kavramlari ele alarak, siyasal iletisim alaninin diger disiplinlerle
olan bagintisini ve siyasal iletisim tirlerini irdelenmesini saglamak, siyasal kampanya sirecinde
reklam ve halkla iliskilerin yerini ve diinyadan gesitli siyasal kampanya 6rneklerini incelemek
amaglanmaktadir. Bu ders siyasal iletisim arastirmalarinda son yillarda yogun bir bigcimde tartisilan
siyasal kampanyalarin tarihsel gelisimini, 6nemini ve islevini 6rnek sunumlarla birlikte aciklamayi
amaclamaktadir

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167655&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167655&lang=en&curProglD=1503

MHIT206 Stratejik Halkla iliskiler (3,0,3) 5 AKTS

Strateji kavraminin tanimi ve Ozellikleri, yonetim kavrami, yoénetim sirecinin evreleri (hazirlik,
uygulama, denetim), stratejik yonetim ve halkla iliskiler, stratejik yonetim kavrami ve ozellikleri,
stratejik yonetim siireci, stratejik yonetimde durum analizleri, SWOT analizi, stratejik iletisimin halkla
iliskiler acisindan 6nemi, halkla iliskilerin stratejik yonetim acisindan degerlendirilmesi, Stratejik
halkla iliskiler modelleri (alti basamakli model, Smith’in 4 asamali modeli, Cutlip, Center ve Broom’un
4 basamakl modeli), halkla iliskilerde reaktif ve proaktif stratejiler, kriz ve kriz yonetimi ve kriz
yonetiminin halka iliskilerle iliskisi, 6rnek kriz vakalarinin ve yonetim siireclerinin incelenmesi.

Halkla iliskiler ve isletmelerde beklenilmeyen ve dnceden sezilemeyen mevcut durumu tehdit eden
gerilim yaratan durumlarin ortadan kaldirilmasina yonelik yapilan ¢alismalarin 6gretilmesidir. Kriz
yonetimi dersinin amaci kriz ortaminda nasil bir yontem uygulanacagl ve mevcut krizin giderilmesi
icin nelerin yapilmasi gerektigi konulari tizerinde durulur.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167656&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167656&lang=en&curProglD=1503

https://www.yeniyuzyil.edu.tr/MeslekYuksekOkullari/HalklalliskilerVeTanitimOnlisansProgrami.aspx 18


https://www.yeniyuzyil.edu.tr/MeslekYuksekOkullari/HalklaIliskilerVeTanitimOnlisansProgrami.aspx
https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs/bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167654&lang=tr&curProgID=1503
https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs/bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167654&lang=en&curProgID=1503
https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs/bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167655&lang=tr&curProgID=1503
https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs/bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167655&lang=en&curProgID=1503
https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs/bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167656&lang=tr&curProgID=1503
https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs/bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167656&lang=en&curProgID=1503

MHIT208 Medya Planlamasi (2,0,2) 4 AKTS

Temel medya terimleri, pazarlama stratejisi ve medya planlama, medya stratejisi olusturmanin
ilkeleri, cok mecrali kampanya planlama, medya maliyetleri ve satin alma problemleri, temel 6l¢limler
ve degerlendirme, medya tiiketim aliskanliklari arastirmalari, medya 6lciimleme arastirmalari ve data
okuyabilme, dijital medya satin alma ve planlama, sosyal medya satin alma ve planlama, yerel medya
satin alma ve planlama.

Bu dersin amaci medya planlama siirecinin kuramsal ve uygulamali olarak tim &gelerini ve
asamalarini 6grencilere aktarmaktir. Ogrencilerin bir reklam ya da halkla iliskiler kampanyasinin
medya planini olusturacak teknik ve kuramsal bilgilere sahip olmalari i¢in ders kapsaminda; Medya
Planlamasina Giris, Medya, Reklam Tiiketici Arasindaki iliski, Medya Planlama Faaliyetleri, Medya
Planlamasinda Kullanilan Kavramlar, Yeni Planlama Modelleri, Medya Planinin Organizasyonu baslikl
konular islenecektir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167657&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167657&lang=en&curProglD=1503

MHIT210 Yeni Medyada Halkla iliskiler (2,0,2) 4 AKTS

Etkin bir mecra olan internetin halkla iliskiler sirecinde kullanimi ve islevleri irdelenerek, internet
Uzerinden yapilan halkla iliskiler kampanyalarinin planlamasi ve uygulanmasi incelenecektir. Bu
kapsamda yeni medyanin tanimi ve cesitleri, Facebook ve halkla iliskiler, Twitter ve halkla iliskiler,
Instagram ve halkla iliskiler, sosyal medyada kurumsal itibar yonetimi, dijital ortamda halkla iliskiler
uygulamalari, sosyal medya yonetimi, dijital itibar yonetimi, sosyal medyada halkla iliskiler ve reklam
kampanya 6rnekleri konulari ders kapsaminda islenecektir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167658&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=167658&lang=en&curProglD=1503
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SECMELI DERSLER
SHIT204 Dijital Pazarlama (2,0,2) 3 AKTS

Bu derste; dijital pazarlama yonteminin kavramsal, teorik ve analitik unsurlari 6gretilecek, dijital
ortamda pazarlama uygulamalari irdelenecek, gelecek kurgulamalari yapilarak dijital marka ve dijital
pazarlama egilimleri ile e-ticaret uygulamalari islenecektir. internetin gelisimi, internetin pazarlama
ve glinlik yasamimizdaki doniisiimi ekseninde ihtiyaglarimizin yeniden tasarimi ve pazarlamanin yeni
hedefleri, e-ticaret kavrami ve uygulamalari, mobil pazarlama ilkeleri ve unsurlari, e-posta pazarlama,
CRM ( Miisteri iliskileri Yénetimi) kavrami, dzellikleri ve dijital ortam uygulamalari, arama motoru
pazarlamasi, kavramlar ve stratejileri, dijital kampanya kavrami, stratejileri ve uygulama ornekleri,
sosyal aglarin pazarlama yonetimindeki artan 6nemi ve sosyal aglarda marka yonetimi, kurumsal
itibar ve yeni medyada kurumsal itibar uygulamalari. Bunun yaninda, dijital ortamlarda gelisen
pazarlama modelleri, reklam ve halkla iliskiler uygulamalari, gelisen pazarlama stratejileri, dijital
pazarlama kampanyalari, dijital ortamda markalarin konumlanmasi, e-ticaret ve mobil pazarlama
uygulamalari konulari anlatilacaktir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185703&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185703&lang=en&curProglD=1503

SHIT214 Reklam Coziimlemeleri (2,0,2) 3 AKTS

Genel reklam kavramina giris yapilmasi, reklamin amaclarinin ve islevlerinin ele alinmasi, reklam
bilesenleri, tirleri ve taraflarinin detaylandiriimasi, Ferdinand de Saussure gostergebilim, Charles
Sanders Pierce gostergebilim, postyapisalcilik, Roland Barthes gostergebilim, rus  bicimciligi  ve
dilbilim ekolli, Umberto Eco ve Levi Strauss, fotograf, sinema ve halkla iliskiler gostergebilim,
reklamlarda siklikla kullanilan modellerin incelenmesi, ikna kavrami ve reklam iliskisi, reklamda
gostergebilim kavraminin incelenmesi, teorik bilgiler kapsaminda 6rnek reklamlarin ¢éziimlemeleri.

Dersin amaci, ogrencilerin reklamlari farkh bir bakis agisiyla irdeleme yetisine sahip olmalari
saglamaktir. Reklamlarin ve afislerin isik, renk, agi, 6lgek gibi teknik 6zellikler agisindan ve ayni
zamanda dil dizeyi, anlatim bicimi, slogan, seslenme bicimi gibi dilsel 6zellikler agisindan
irdelenmesini saglamak amaclanmaktadir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185708&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185708&lang=en&curProgID=1503

SDTC206 Medya ve Kamuoyu (2,0,2) 3 AKTS

Bu derste, tarihsel gelisim siirecleri icerisinde kamuoyu ve medya kavramlari anlatilacak; kamuoyunu
olusturmaya yardimci olan unsurlar ile araglara deginilerek, teknik yontemler cercevesinde medyanin
kamuoyu lizerindeki etkileri tartigilacaktir. iletisim araglarinin rolii, calisma sistemleri ve etkinlikleri,
medya ve toplum iliskisinde kitle, icerik ve kurumsal yapi, medya ve popller kiltiir, medya ve
kamuoyu olusturma, propaganda araci olarak medya, toplumsal bellek ve medya: toplumsal bellegin
popliilerlesmesinde medya icerikleri, medya ve toplumsal cinsiyet, medyada gergeklik Uretimi:
temsil, 6teki, nefret soylemi.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185704&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185704&lang=en&curProglD=1503
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SDTC212 Girisimcilik II (2,0,2) 3 AKTS

Girisimcilik | dersi ile 6grencilere kazandirilan bilgilerin devami olarak; bir is kurma slrecinin
asamalari islenecektir. Bu kapsamda; is planlarinin olusturulmasi, pazar stratejilerinin belirlenerek
girisim faaliyetinin baslatilmasi, girisimcilerin 6zellikleri ve fonksiyonlari ile birlikte girisim tirlerinin
actklanmasi amaglanmakta olup, uluslararasi girisimcilik faaliyetlerinin temelinde yer alan fiyatlama,
destekler ve kuruluslar hakkinda bilgi verilecektir. Bu ders kapsaminda 6grencilere; girisimcilik
faaliyetinin nasil baslamasi gerektigi, nelere dikkat edilmesi gerektigi, fiyatlamanin ve pazar
stratejilerinin nasil belirlenecegi aktarilacaktir. Bununla birlikte girisimcilik faaliyetleri cercevesinde
uluslararasi bir pozisyon belirlenmesi durumunda karsimiza ¢ikmakta olan kurum ve kuruluglar ile
gerekli belgeler ile girisimcilere destek saglayan kuruluslara ait bilgiler aktarilacaktir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185707&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185707&lang=en&curProgID=1503

SDTC210 Toplam Kalite Yonetimi (2,0,2) 3 AKTS

Ders; standardizasyonun tarihi gelisimi, ilgili kuruluslar ve calismalari, kalite, kalite kontrol, toplam
kalite yonetimi, sorun ¢dozme yontemleri, yeni kalite araglari, kalite glivence sistemleri ve meslege
gore standartlar konularindan olusturmaktadir. Kalite kavrami, kavramin tarihsel siirecte evrilerek
toplam kalite yonetimi anlayisinin ortaya cikmasi ve toplam kalite anlayisinin ortaya cikmasinin
nedenleri, Kalite Yonetim Sistemleri Standart ve standardizasyon, Toplam kalite yonetimi unsurlari ve
bu unsurlarin toplam kalite yonetimi agisindan 6nemi, standardin (retim ve hizmet sektoriinde
Onemi, yonetim kalitesi ve standartlari, toplam kalite yonetimi, ISO 9000 standartlari, kalite yonetim
sistemi modelleri, ¢cevre standartlari.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185706&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185706&lang=en&curProglD=1503

SDTC202 Insan Kaynaklan (2,0,2) 3 AKTS

Bu ders, insan kaynaklari yonetimi kavrami, amaci ve islevleri; insan kaynaklari ydonetimini etkileyen
faktorler; is analizleri ve is dizayni; insan kaynaklari planlamasi; insan kaynaklari saglanmasi ve secimi;
insan kaynaklari yonetiminde egitim ve gelistirme; is glcu planlamasi, is analizleri, performans
degerlendirme; kariyer planlama; isletmelerde Ucret yonetimi; is degerleme kavrami ve yontemleri;
insan kaynaklari yonetiminde is glvenligi ve is¢i saghgi; calisanlarin is ortamina uyumlastiriimasi;
bireysel ve toplu diizeyde isci-isveren iliskileri; motivasyon ve mobbing, performans yonetimi ve
odullendirme sistemi insan kaynaklari bilgi sistemleri konularinda pratik ve glincel bilgileri sunmayi
amaclamaktadir.

Detaylar:
TR https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185702&lang=tr&curProglD=1503
ENG https://obs.yeniyuzyil.edu.tr/oibs//bologna/progCourseDetails.aspx?curCourse=185702&lang=en&curProglD=1503
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